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PLANO DE ENSINO

HABILITACAQO: Jornalismo/Rela¢gdes Publicas/
Publicidade

CURSO: Comunicacao Social

DISCIPLINA: Teoria da Comunicacao

HORAS HORAS

jisyisss e n, SEMANAIS: 04 SEMESTRAIS: 80

1. FUNDAMENTOS E JUSTIFICATIVA PARA INCLUSAO DA DISCIPLINA

Resolucao n? 16, de 13 de margo de 2002, do CNC/MEC (homologado em 09 de julho de 2001). Diretrizes
Curriculares para os Cursos de Comunicacdo Social e suas habilitagdes, integrantes dos Pareceres
CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001, deverao orientar a formulagéo do projeto pedagdgico do referido curso.

2. INTEGRAGCAO COM OUTRAS DISCIPLINAS DA GRADE CURRICULAR

A teoria da comunicacéo oferece aos alunos uma base filoséfica para a realizagdo pratica das atividades
relacionadas a comunicagao (jornalismo, relagdes publicas e publicidade).

3. EMENTA

Conceito e objeto da comunicacao. Modelos de processos de comunicagdo. A comunicagdo no contexto
interpessoal e intergrupal. Os meios de comunicagcdo massivos e as implicagbes politicas, sociais,
econdmicas e culturais. As correntes tedricas: o pensamento administrativo: a corrente hipodérmica, os
estudos experimentais — a “persuasao” e os “efeitos limitados” -, o funcionalismo. O pensamento critico:
uma teoria da sociedade para uma compreensdo da comunicagao. As teses da Escola de Frankfurt e a
Escola Francesa: a comunicacdo de massa e a industria cultural. A semiética.

4. OBJETIVO GERAL

Oferecer aos académicos um panorama das teorias da comunicag¢do desenvolvidas nos Ultimos séculos e
suas implicagdes no estudo da sociedade e da cultura.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conhecer as escolas de pensamento sobre a comunicacdo. Compreender a especificidade da
comunicacdo como objeto cientifico. Capacitar os académicos ao olhar critico a respeito da comunicagéo
social e suas relagdes com a diversidade cultural contemporanea.

6. HABILIDADES E COMPETENCIAS

Observagéao da realidade a partir de paradigmas que constituem a chamada teoria da comunicagao,
desde os primeiros estudos, ainda no século XIX, até os mais recentes desdobramentos, no inicio do
século XXI.

7. CONTEUDO PROGRAMATICO

TEMAS / ATIVIDADES HORAS/AULA
1) O que é a Comunicacdo? O objeto de estudo. A interdisciplinaridade e a
formacéo da disciplina. Os modelos teéricos. Comunicacdo humana e meios de 08
comunicacdo de massa.
2) O organismo social. O pensamento sobre comunicagdo no século XIX. 04
3) A pesquisa norte-americana. A sociologia funcionalista. O colégio invisivel. 04

4) Os meios de comunicacao pelo viés do paradigma da Sociedade de Massa. 16
A teoria hipodérmica. A espiral do siléncio. O agenda setting. A escola de Frankfurt.

5) A Escola Francesa. O estruturalismo. A Semiética. 08

6) Comunicacao, Cultura e Poder. Os estudos culturais. O retorno do cotidiano. A 12
economia politica.
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7) A Pesquisa em Comunicacao na América Latina. Folkcomunicagao. Meios e

Mediacdes. 16

8) A nova comunicacao. A comunicagao horizontal. Cibercultura. Uma nova
proposta metodoldgica para a Teoria da Comunicagao. A contribuicao da 12
Antropologia.

TOTAL DE HORAS/AULA 80

8. METODOLOGIA E RECURSOS DIDATICO-PEDAGOGICOS

Aulas expositivas seguidas de seminarios coordenados pelos alunos. Haverd também a exibicdo de
filmes e documentarios e . E importante ressaltar que o aproveitamento da disciplina se daré por conta do
nivel de leitura e interesse dos alunos.

Cronograma dos Seminarios:
® Terca-feira, 5 de julho
01 — O organismo Social (Cap. 1 de Mattelart, 1999)
02 — A Pesquisa Norte Americana (Carlos Alberto Araujo) e O Colégio Invisivel (Mattelart)
® AQuarta-feira, 6 de julho
03 — A Escola de Frankfurt (Francisco Ruidiger)
® Quinta-feira, 7 de julho
04 - O pensamento contemporaneo francés sobre a comunicagéo (Juremir Machado)
05 — O estruturalismo (Mattelart)
® Sexta-feira, 8 de julho
06 — Os Estudos Culturais (Ana Carolina Escosteguy)
07 — O retorno do Cotidiano (Cap. 6, Mattelart)
® Segunda-feira, 11 de julho
08 — A Economia Politica (Cap. 5, Mattelart)
09 — Os meios de comunicagéo pelo viés da sociedade de massa (Giovandro Ferreira)
® Terca-feira, 12 de julho
10 — A pesquisa em comunicagao na América Latina (Christa Berger)
11 — A Folkcomunicagéao (Antdnio Hohlfeldt)
® AQuarta-feira, 13 de julho
12 — Dos Meios as Mediagdes (Jesus Martin-Barbero)
® Quinta-feira, 14 de julho
13 — Pela Ciberdemocracia (Pierre Levy) )
14 — O e.mail ndo é um telégrafo (Yves Winkin) LEITURA OBRIGATORIA PARA TODOS

9. CRITERIOS DE AVALIACAO

Os alunos serao avaliados na realizagdo de um seminario (40%), na elaboracao de resenhas e exercicios
criticos (20%) e uma prova final (40%).

10. BIBLIOGRAFIA BASICA

MATTELART, Armand & MATTELART, Michéle. Histdria das teorias de comunicacao de massa. Sao
Paulo:Loyola, 1999.
LIMA, Luiz Costa (org.) Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2000.

11. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C. & FRANGCA, Vera Veiga. Teorias da Comunicacao:
conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis, Vozes, 2001.

LEVY, Pierre. Cibercultura. 4ed. Sao Paulo: 34, 1999.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunicac¢ao. 4ed. Sdo Paulo: Loyola, 1999.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. Lisboa: Presenca, 2001.
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